S-PROVINCE

=

o 29|12
es betlses qui
nous « enfument »

n cite souvent, et a juste titre, cette phrase lu-
cide d’Albert Einstein : « On ne résout pas un
probléme avec les modes de pensée quil'ont en-
gendré. » Ecrite au début du XX*siécle, elle est

plus actuelle que jamais. Comment espérer un avenir vi-
-vable et maitrisé si nous continuons a penser comime

hier, a nous invectiver de laméme fagon, aradoter sansle

savoir ? Mais pour penser autrement, les citoyens que
nous sommes doivent jour aprés jour résistera quantité--
de sottises ou de mensonges qui les «enfument » comme
on dit familiérement. Pour garder'espritlibre, il faut
doncrepérer- pour les combattre - les diverses manipu-
lations de la parole publique. Citons trois figures particu-
liéres de la « bétise » dans lesquelles patauge aujourd’hui
le discours médiatico-politique :la calculatrice, la com-
municante etlaricanante.

- Pourla premiére, réfléchissons au tour que prend quo-
tidiennement le débat démo-
cratique : une compétition de
chiffres, un assaut de statisti-
ques, un tournoi de nombres.
Loin de moi I'idée de vouloir
sous-estimer I'importance des
taux de croissance ou I'étiage
(mesurable) du chomage.
Mais qui peut croire une se-
conde que la politique se ra-
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En humiliant méne a cela ? Qui oserait pré-
la parole, tendre que la souffrance
la«comy sociale estindexée surle seul

B £ salaire ?La dignité, 'humilia-
€branle peua peu tion, le dédain, la solitude ou
ladémocratie 'exclusion sont plus cruels en-
représentative coremais ne sont pas mesura-

bles. Un vrai projet pohthue
s'il doitintégrer des chiffres, c'est d’abord une vision, un

dessein. Lorsqu'elle devient hégémonique, la «raison cal-

culatrice » ouvre un chemin dont on connait I'aboutisse-
ment. On mesurera I'état d'une société aux résultats chif-
frés de la police. On évaluera le moral des Francais a
I'intensité de leur envie d’acheter. On demandera du
«rentable » a la cantonade. Bref, le culte infantile des sta-
tistiques conduira chacun loin des réalités humames
Nous en sommes la.

 Ladeuxiéme figure de la bétise contemporaine, cest la-

«communicante ». On dit désormais la « com ». En humi-
liant la parole, elle ébranle peu a peu la démocratie repré-
sentative. Je pense a ces conseillers en communication, a
ces professeurs de maintien télévisuel qui ont littérale-
mentarraisonné la vie politique. Certaines prestations ra-
tées a la télévision nous montrent jusqu’oll peut con-
duire cette tambouille du marketing politique. Les
interventions d'un décideur a la télévision sont le plus
souvent scénarisées au mot pres par 'équipe du mon-
sieur, qu'il soit ministre ou président de la République.
Les publicitaires qui travaillent pour lui, fils spirituels de
Séguéla ou de Pilhan, ne doutent pas de leur « immense » —
talent. Cela ne les empéche pas de fourvoyer souvent
leurs clients en leur inventant un discours qui sonne
faux, 1a ot une parole sincére aurait suffi. Ces marchands
de vent n’ont pas encore compris que nous avons changé |
de monde et que les téléspectateurs ne sont pas des idiots
qu’on peut gaver. Ils ne savent pas que la vraie parole,
celle qui touche et convainc, ne se « fabrique » pas.
L'exemple saisissant du pape Francois est 1a pour le mon-
trer. Voila un «homme de 'année » qui, en quelques se-
maines, et en amateur, a convaincu des centaines de mil- -
lions de personnes a travers le monde. Or on ne lui
connait— Dieu merci ! —aucun « communicant ».

Quant a la troisiéme bétise, la « ricanante », elle subver-
tit'air du temps depuis longtemps. Elle est faite du youp-
la-boum ambiant, de la dérision crépitante, qui ont- par-
tout- pignon sur rue, notamment dans 'audiovisuel. Les
humoristes etles adeptes de cette sous-culture me font ir-
résistiblement penser a cette phrase de Charles Péguy
(dans « Notre jeunesse »): « On ne fonde, on ne refonde
aucune culture surla dérision. La dérision, le sarcasme et
I'injure sont des barbaries. »

Identifier ces trois bétises, c’est déja faire place nette. -
Appelons celaun début...




